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DA Roma Mmvvo Muoro

umentano le firme per la
Chiesa cattolica e probabil-
: L mente aumenteranno an-
cheifondi 8xmille che verranno de-
stinati alla caritd, dato il momento
particolare che il Paese sta attraver-
sando. L'annuncio & giunto ieri nel
corso della conferenza stampain cui
il Servizio Cei per la promozione del
sostegno economico alla Chiesa ha
presentato la nuova campagna di
sensibilizzazione (spot, annunci
stampa e materiali multimediali per
internet), che prendera il via in tivia
il prossimo 17 aprile.
Nel 2011, ha annunciato 'economo
generale della Cei, monsignor Giam-
pietro Fasani, la parte di 8xmille
spettante alla Chiesa cattolicain ba-
se alle scelte del 2008 (il meccani-
smo previsto dalla legge stabilisce,
infatti, che i calcoli vengano effet-
tuatiin riferimento alla dichiarazio-
ne dei redditi di tre anni prima) sara
«leggermente superiore» e quindi,
«conmolta probabilita sara aumen-
tata la parte dei fondi destinata alla
carita». Fasani ha pero precisato che
la decisione finale spetta ai vescovi
riuniti in assemblea e verra presa du-
rante I'assise del prossimo maggio.
Nell’anno appena trascorso, ha ri-
cordato 'economo della Cei, 381 mi-
lioni di euro sono stati destinati al
sostentamento degli oltre 37 mila sa-
cerdoti italiani, altri 381 milioni alle
esigenze di culto della popolazione
{(uovi complessi parrocchiali, sal-
vaguardia dei beni artistici e altre o-
pere di questo genere} e 205 milioni
dieuro alla carita, 85 dei qualiai Pae-
siin via di sviluppo. «Siamo convin-
ti—hasottolineato il sacerdote —che
la migliore pubblicita per I'8xmille
siano le opere realizzate con i fondi
destinati alla Chiesa cattolica. Percit
servono informazione e trasparen-
Zar.

Sono proprio queste le coordinate
di fondo della nuova campagna
pubblicitaria presentata ieri da
monsignor Domenico Pompili, por-
tavoce della Cei e da Matteo Cala-
bresi, responsabile del Servizio per
la promozione del sostegno econo-
micoalla Chiesa. Una campagnache
giunge sotto il segno della novita.
Prima di tutto lo stile. Spot, annun-
cistampa e materiali per internet so-
no infatti accomunati da quello che
& molto pilt di uno slogan: «Se non
ci credi, chiedilo a loro». Dove il lo-
7o sta per i protagonisti degli spot,
che non sono attori, ma i veri pro-
motori e destinatari delle opererea-
lizzate dalla Chiesa cattolica con i
fondi 8xmille (alcuni dei quali erano
presenti alla conferenza stampa).

«Lo stile adottato quest’anno - ha
spiegato monsignor Pompili - ha il
sapore del reportage, con una fun-
zione informativa, ma non distac-
cata, bensi militante. Mentre siinfor-
ma sulle attivita organizzate in tut-
to il mondo, si fanno uscire dall’in-
visibilita una serie di questioni che
nei media trovano normalmente po-
co spazio: dai bambini-soldatoin A-
frica al rischio di abbandono scola-
stico nelle nostre periferie, dai mi-
noriin carcere alle bambine vittime
di violenza in India». In sostanza,
«nessun quadroidilliaco esdolcina-
to, nessuna retorica buonista, ma
problemi veri e lavoro vero, quoti-
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diano, generoso, per affrontarli.
La seconda novita di rilievo & data
proprio dal «chiedilo a loro». Non
che negli anni scorsi le storie rac-
contate fossero inventate. Tutt’altro.
Ma nella campagna 2011 si e scelto
di puntare esplicitamente su questo
elemento, per rivolgere agli spetta-
tori «un invito alla consapevolezza».
«Chiedilo a loro — ha spiegato Pom-
pili — non solo devolvere I'8xmille,
ma anche sentirsi parte di questo
movimento di vicinanza». In prati-
ca: «Non e solo "verifica come ven-
gono spesiisoldi”, ma anche "inte-
ressati, fatti vicino, renditi prossi-
mo'».

Tutti elementi questi, che trovano
nella "ipermedialita” (come ricor-
diamo pit diffusamente a parte) la
loro sublimazione. Internet, infatt,
si affianca e completa gli spot tradi-
zionali. E in tal modo, ha concluso
Pompili, «ermerge una consapevo-
lezza virtuosa, unasinergia e una ca-
pacita di valorizzare le potenzialita
del nuovo ambiente virtuale per po-
ter davvero parlare a tutti».

Vevento

Leconomo generale
della Conferenza
episcopale Fasani
annuncia cheil
leggero incremento
delle entrate «con
molta probabilta
andra ad aumentare
ifondi destinati alle
opere caritative»
Pompili: gli spot

faranno emergere
questioni invisibili
nei media
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